
АННОТАЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование дисциплины (модуля)

Веб-аналитика

Наименование ОПОП ВО

38.03.06 Торговое дело. Интернет-маркетинг и электронная торговля

Цели и задачи дисциплины (модуля)

Целью дисциплины "Веб-аналитика" является формирование системы теоретических
знаний, прктических навыков и умений у студентов, позволяющих оценивать успешность
маркетинговых кампаний в Интернет и эффективность сайта в целом на основе данных о его
посещаемости.

Задачи:
- рассмотрерть сущность веб-аналитики, историю и тенденции развития;
- Уточнить понятийный аппарат веб-аналитики;
- проанализировать веб-аналитику 2 (ключевой понятийный анализ) и парадигму

Trinity;
-рассмотрерть качественные и количественные показатели веб-аналитики;
- проанализировать особенностти работы в системах сбора статистики и содержание

веб-журналов, веб-маяков, счетчиков, анализаторов пакетов;
- провести обзор систем веб-аналитики Яндекс.Метрика и Google Analitics;
- изучить технологию построения отчетов в системах веб-аналитики, статистическую

значимость показателей;
- рассмоттреть теоретические и практические аспекты оценки эффективности

мероприятий интернет-маркетинга (SEO, рекламных кампаний).

Результаты освоения дисциплины (модуля)

Планируемыми результатами обучения по дисциплине являются знания, умения,
навыки, соотнесенные с компетенциями, которые формирует дисциплина, и
обеспечивающие достижение планируемых результатов по образовательной программе в
целом. Перечень компетенций, формируемых в результате изучения дисциплины, приведен
в таблице 1.

Таблица 1 – Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения
дисциплины (модуля)

Название
ОПОП ВО,

сокращенное

Код и
формулировка
компетенции

Код и
формулировка

индикатора
достижения

компетенции

Результаты обучения по дисциплине

Код
резуль

тата
Формулировка результата

38.03.06
«Торговое

дело» 
(Б-ТД)

ОПК-5 : Способен
использовать
современные
информационные
технологии и
программные
средства при
решении
профессиональных
задач

ОПК-5.1к :
Применяет
интернет-
сервисы и
кабинеты для
мониторинга
показателей
веб-аналитики

РД1 Знание Сущность веб-аналитики, ее
принципы, технологии и
инструменты, способы
разработки стратегии
продвижения веб-ресурсов в
Интернет

РД2 Умение выявлять проблемы продвижения
веб-ресурсов в Интернет на
основе данных систем веб-
аналитики



РД3 Навык разрабатывать рекомендации по
совершенствованию
продвижения веб-ресурсов в
интернет на основе системы
отчетов в сервисах веб-аналитики

ПКВ-1 : Способен
проводить
маркетинговые
исследования с
использованием
инновационных
технологий

ПКВ-1.3к :
Оценивает
конъюнктуру
рынка товаров
и услуг, в том
числе
виртуального,
поведение
потребите-лей
и их
потребностей

РД4 Знание содержания количественных и
качественных показателей веб-
аналитики, связь системы
показателей с целями
продвижения в Интернет

РД5 Умение оценивать эффективность
маркетинговых кампаний в
интернет и сайта в целом

РД6 Навык владение навыками построения
системы отчетов в сервисах веб-
аналитики и методы оценки
эффективности продвижения в
Интернет

Основные тематические разделы дисциплины (модуля)

1) Сущность веб-аналитики
2) Взаимосвязь веб-аналитики, Интернет-маркетинге и Digital рекламы
3) Основные термины и метрики веб-аналитики
4) Обзор, настройки и отчеты Google Analytics
5) Обзор, настройки и отчеты Яндекс.Метрики
6) Анализ эффективности платных и бесплатных источников трафика
7) Анализ эффективности сайта
8) Продвинутые возможности веб-аналитики

Трудоемкость дисциплины (модуля) и виды учебной работы

Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества
академических часов, выделенных на контактную работу с обучающимися (по видам
учебных занятий) и на самостоятельную работу по всем формам обучения, приведен в
таблице 2.

 

Таблица 2 – Трудоёмкость дисциплины

 

Название
ОПОП

ВО

Форма
обуче-

ния

Часть
УП

Семестр
(ОФО)

или курс
(ЗФО,
ОЗФО)

Трудо-
емкость Объем контактной работы (час)

СРС
Форма
аттес-
тации(З.Е.) Всего

Аудиторная Внеауди-
торная

лек. прак. лаб. ПА КСР

38.03.06
Торговое

дело
ОФО Б1.Б 6 5 55 18 36 0 1 0 125 ДЗ
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